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Les changements politiques et sociaux et le cadre théorique de l’Analyse du Discours 

française font partie de notre objet de recherche de doctorat, dont l’objectif est de 

décrire et d’interpréter dans quelle mesure la présence d’un univers féminin (re)produit 

dans les discours des présidentes sud-américaines engendre une nouvelle identité du 

discours politique. Considérant que l’identité est un mécanisme complexe qui consiste à 

construire, non pas les identités globales, mais des traces d’identités, ce travail suit la 

différenciation de Charaudeau (2009) entre identité sociale et identité discursive : a) 

l’identité sociale est attribuée par l’autre et est reconnue pour elle-même, elle fait partie 

du préconstruit et est déterminée par la situation de communication ; b) l’identité 

discursive est construite par l’orateur lui-même et est responsable de la construction des 

images de soi, donc de l’ethos, dans le discours. Comme le corpus d’analyse est 

constitué par des interviews télévisées avec la présidente brésilienne Dilma Rousseff, ce 

travail vise donc à analyser comment les identités sociales et discursives de cette femme 

politique sont construites. En prenant en compte le concept d’ethé d’identification, et en 

considérant que ces derniers sont également construits dans les discours des journalistes 

intervieweurs, un autre de nos objectifs est de vérifier comment ces ethé pourraient 

légitimer des identités discursives pour cette présidente. Ainsi, la notion d’ethos réfléchi 

sera abordée comme une possibilité de changement théorique. Comme dans la recherche 

réalisée par Couloumb-Gully (2012), où les énoncés publiés dans les journaux français 

ont contribué à la construction d’une identité masculine pour la candidate présidentielle 

Marie-Georges Buffet (en 1995), ces analyses ont également montré que les énoncés 

produits par les journalistes lors des interviews ont construit cette identité discursive 

masculine attribuée à Dilma Rousseff. Lorsqu’il s’agit d’ethé d’identification, nous 

avons observé l’ethos réfléchi d’insensibilité. 
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