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El rol de medios nacionales en la legitimacion de la guerra y la paz a través de la
nominacion del adversario

El papel que juega la nominacién de eventos y actores sociales en la legitimacion de los mismos
ha sido ampliamente tratado en la literatura académica (Branca-Rosoff, 2007; Calabrese, 2013;
Krieg-Planque, 2000; Moirand, 2009; Neveu & Quéré, 1996; Samouth & Serrano, 2012; Serrano,
2014). De hecho en el marco del conflicto armado colombiano, algunos periodistas y directores
de medios han implementado iniciativas cuyo objetivo es dar herramientas a los profesionales
de la informacién para no participar en la guerra a través del 1éxico que emplean para elaborar
sus discursos informativos. Un ejemplo de este tipo de iniciativas son los cédigos de ética que
establecen, por ejemplo, como regla profesional, la de “[utilizar] un lenguaje adecuado en [sus]
mensajes que desestimard los calificativos y adjetivos usados por los antagonistas del conflicto
bélico” (Marquez Gonzalez, 2003). Otro ejemplo es la publicacién del “Diccionario para desarmar
la palabra” (Castro, Villamizar, Restrepo, & Guerrero, 2005). Sin embargo y a pesar de este tipo
de iniciativas, investigaciones previas han demostrado que aunque el formato de la informacién
respete los estandares profesionales en cuanto a la imparcialidad y la distanciacién enunciativa,
los medios de comunicacién nacionales participan en la comunicacién de guerra de los actores
en conflicto, entre otras reproduciendo cierto tipo de calificativos y designaciones (Serrano,

2010).

Teniendo en cuenta este antecedente, conviene analizar como se posicionan los medios de
comunicacion frente a las negociaciones de paz que se llevan a cabo en la Habana desde octubre
de 2012 entre el gobierno colombiano y la guerrilla de las FARC. Para dichas negociaciones el
gobierno decidi6é no acordar un cese al fuego. Es decir que la confrontacién armada contintia y
los medios tienen que informar al mismo tiempo sobre la confrontacién armada y sobre la paz.
Asi, el objetivo del estudio en el que se basa esta ponencia es el de establecer si los medios
contribuyen con la comunicacién de guerra o si juegan un papel en la construccién de la paz.
Para esto, se comparan las informaciones que transmitian los medios nacionales antes de dar
inicio a las negociaciones con las informaciones que transmiten desde que iniciaron dichas
negociaciones. Especificamente presentaremos los resultados correspondientes a la nominaciéon

de los grupos que hacen parte del conflicto.
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