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Los siglos XX y XXI han mostrado la creciente importancia de los medios de comunicacion en las
sociedades latinoamericanas. Se puede citar como ejemplo el cubrimiento del canal Telesur al golpe
de estado contra el presidente de Honduras, Manuel Zelaya en 2009, mientras que otros medios se
abstenian de cubrir los hechos en el momento que surgieron. En otro contexto los medios
tradicionales en Venezuela fueron acusados de ser cémplices del golpe de estado contra el
presidente Hugo Chavez en 2002. En Colombia, se reprocha a los medios tradicionales de silenciar la
situacion de las victimas de la violencia paramilitar y de las fuerzas armadas del Estado.
Recientemente, el presidente de Venezuela, Nicoldas Maduro denunciaba la actitud de los grandes
medios colombianos quienes, en su opinidn, acentuaban el conflicto fronterizo entre ese pais y
Colombia difundiendo informaciones falsas. Conscientes de la importancia de los medios de
comunicacion, algunos gobiernos en América Latina han implementado o modificado leyes relativas a
medios de comunicacion. Tal es el caso de la ley 26.533 o “Ley de Medios”?, promulgada en
Argentina en 2009 por la presidente Cristina Ferndndez de Kirchner para reemplazar la ley de
radiodifusién que estaba vigente desde la dictadura militar. La “Ley de Responsabilidad Social en
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Radio y Televisién”, conocida como « Ley resorte »°, aprobada en 2004 en Venezuela es otro ejemplo.

De igual manera se puede evidenciar que el papel que juegan los medios masivos de comunicacion
(prensa, radio, television, internet) en la sociedad interesa no solamente a investigadores (ver por
ejemplo: Balle, 2011 ; Breton, Proulx, 2002 ; Herman, 2002 ; Rieffel, 2005 ; Sabucedo, Rodriguez,
1997) sino también a personalidades politicas, grupos de interés y organizaciones sociales. Mientras
gue los primeros buscan establecer hasta qué punto los contenidos difundidos por los medios de
comunicacion pueden influenciar el comportamiento de los individuos, los segundos tratan de
instrumentalizar sus relaciones con periodistas y directores de medios para que sean favorables a sus
respectivas causas. Por otro lado, en periodos de crisis, guerra o conflicto armado, los medios se
pueden convertir en “armas” de comunicacién (Allan, Zelizer, 2004 ; Barreto, Borja, Serrano, Lopez,
2009 ; Bernays, 2007 ; Carruthers, 2011 ; Charaudeau, Lochard, Soulages, Fernandez, Croll, 2001 ;
Charon, Mercier, 2004). En dichos contextos, se denuncia con frecuencia el encuadre sesgado que los

periodistas dan a ciertos temas o grupos sociales y se acusa a los profesionales de la informacion de
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avivar guerras y conflictos o de invisibilizar ciertos temas o grupos sociales (Herman, Chomsky, 2003 ;
lyengar, 1991 ; Pardo Abril, 2008).

En resumen, se reconoce la influencia de los medios en la construccién de agendas politicas y en el
encuadre que proponen de la “realidad”. Sin embargo, con el auge de las nuevas tecnologias se
evidencia también un interés en la influencia que pueden ejercer los ciudadanos en las agendas
medidticas tradicionales gracias a los medios de comunicacién alternativos y a los “nuevos medios”
(relacionados con Internet) (Charon, 2007 ; Charron, 1995; Coutant, Stenger, 2012 ; Gurevitch,
Coleman, Blumler, 2009 ; Heaton, Millette, Proulx, Muse, 2012 ; Mathien, 2006). La manera en la que
los receptores descodifican, se apropian, negocian o rechazan los contenidos mediaticos ha sido
igualmente objeto de investigaciones empiricas y de reflexiones tedricas (Breton, Proulx, 2002 ;
Jouét, 2000 ; Ologeanu-Taddei, Staii, 2009).

En el marco de este coloquio internacional nos interesa indagar si todos estos interrogantes se
plantean de forma diferente en América Latina, si las particularidades histéricas, culturales,
econdmicas del continente hacen que los medios de comunicacion funcionen de forma diferente. En
este sentido, el objetivo del evento es el de reunir investigadores de diversas disciplinas alrededor
del tema de medios en América Latina y medios sobre América Latina. Es decir que, ademas de
analizar los medios latinoamericanos, nos interesa también observar como los medios de

comunicacién en otras partes del mundo ven a América Latina y a sus medios.

En esta perspectiva, se proponen de manera no exhaustiva los siguientes ejes tematicos:

* Propiedad e internacionalizacién de medios
Conviene interrogarse sobre las diferencias que existen entre los grandes grupos mediaticos privados
y los medios que se presentan como mas democraticos. En efecto, en los Ultimos afios han surgido
iniciativas ciudadanas que proponen medios alternativos y/o comunitarios cuyo objetivo es dar la
palabra a las personas que habitualmente son excluidas de los medios tradicionales. Ademas de esas
propuestas ciudadanas, iniciativas estatales que reivindican una linea editorial diferente a la de las
empresas mediaticas tradicionales juegan cada vez un papel mas importante a nivel politico. Se
puede citar por ejemplo el rol del canal Telesur o las alianzas entre canales como Telesur y Russia
Today. Las versiones en espafiol de canales de televisién extranjeros como el chino CCTV ilustran
igualmente el interés de otras regiones del mundo por los paises de América Latina. Estos medios
gue reivindican una orientacién politica particular funcionan ademas bajo modelos econdmicos
diferentes al de la publicidad o la financiacién por parte del Estado. Estos nuevos modelos existen
conjuntamente con los medios tradicionales publicos o privados y plantean nuevos interrogantes
respecto al papel que juegan en el paisaje mediatico, su modo de financiacion, su relacion con el
poder publico y politico o el lugar que conceden a las voces ciudadanas, cuestionando asi la llamada

“objetividad” de los medios de comunicacidn tradicionales.
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* Discurso medidtico / Andlisis de contenidos medidticos
Se acogerdn igualmente ponencias que propongan analizar los “contenidos” mediaticos como tal y
gue se inscriban en el analisis del discurso de medios. Estas pueden tratar la forma en la que los
medios representan y/o interpretan la “realidad” latinoamericana, tal y como:

v la polarizacidn politica (por ejemplo en Venezuela, México o Colombia, entre otros),

v la diversidad social (étnica, de género, etc.)

v" la pobreza y los problemas que estdn relacionados con la misma (exclusion,
marginalizacion, delincuencia, etc.)

v" las normas y valores sociales, a los que se acude por ejemplo en los debates
recientes sobre la despenalizacion del aborto o el derecho al matrimonio de parejas
del mismo sexo en varios paises latinoamericanos.

En este eje se pueden incluir ponencias que analicen hasta qué punto los medios de comunicacion,
como productores de discursos, juegan un papel en la construccion de dichas realidades sociales
(Searle, 1998 ; Moirand, 2008). Este coloquio sera igualmente una ocasién para cuestionar la
problematica del acontecimiento, ya que los medios de comunicacién juegan un papel primordial en
el mismo. Asi, en este eje se pueden incluir ponencias que analicen el tratamiento de
acontecimientos mediaticos efimeros (como una eleccién, el fallecimiento de una personalidad
politica, un golpe de Estado, etc.) o de “macro-eventos” que se inscriben en el largo plazo (como el
conflicto armado en Colombia). En esta perspectiva, se puede analizar el rol del discurso mediatico
en la construccién de la memoria colectiva y de la historia inmediata de una sociedad (Langue, 2003 ;
Krieg, 2000 ; Moirand, 2007 ; Calabrese, 2013).

Se pueden aqui incluir propuestas que traten tanto de discursos de informacidon como de contenidos
de ficcidon (tales como las telenovelas y otras series con amplia audiencia en América Latina y en
varios paises del mundo). En este sentido nos interesan los andlisis de discursos difundidos ya sea por

medios latinoamericanos o por medios de otras regiones del mundo sobre América Latina.

* Recepcion de medios
El tercer eje tematico tiene que ver con la recepcion de los discursos mediaticos, que
tradicionalmente ha recibido menor atencion por parte de los investigadores que el analisis de los
contenidos mediaticos. Sin importar si se trata de medios tradicionales o de “nuevos” medios, nos
interesan aquellas propuestas que interroguen la problematica de la recepcidon centrandose en la
relacion entre los discursos mediaticos y los publicos de estos discursos. En efecto, el publico es co-
productor de la significacion de los contenidos mediaticos. Actualmente, la oferta de informacién es
tal que conviene interesarse en dos sub-ejes. Por un lado las actitudes y las practicas de los
individuos frente a los contenidos transmitidos por los diferentes medios; por otro lado, los
diferentes métodos que permiten estudiar la problematica de la recepcidn. Las ponencias inscritas en
ciencias de la informacidon y de la comunicacion, sociologia, etnografia de la recepcion, psicologia

social o historia, entre otras, podran centrarse en las practicas de construccion de la significacion por
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parte de los receptores, el anclaje social de la recepcién y las evoluciones que implican los “nuevos”
medios. En otras palabras se trata de indagar si la multiplicidad de medios ha modificado las
practicas de los individuos; es decir, éla televisidn, la radio, la prensa escrita y recientemente internet

requieren respectivamente una movilizacién cognitiva diferente de la parte de los receptores?

Organizacion
Las propuestas podran ser enviadas en francés, espafiol o portugués a

colloqgue.medias@colloqguemedias2017.org en un archivo word anénimo en el que se incluya

Unicamente el titulo de la propuesta, un resumen de 500 palabras maximo, 5 palabras-clave y 5
referencias bibliograficas. En el texto del email se incluira el nombre del autor o autora, la afiliacion

institucional, la disciplina, la direccion de correo electrénico y el titulo de la propuesta.

El idioma oficial del coloquio es el francés, pero las ponencias podran ser presentadas también en
espafiol y portugués. En este caso, se pedira a los participantes que utilicen un soporte power point

en francés.

Después de este encuentro, una seleccién de articulos sera publicada en libros o revistas, en soporte
impreso y/o digital. Para esto se solicitara un texto completo de la ponencia de 20.000 caracteres a
los autores cuya propuesta haya sido aceptada. El texto completo de la ponencia debera ser enviado
el 30 de noviembre de 2016. Luego del evento, el comité de publicacién realizara una nueva

evaluacion y seleccion de los textos.

Cronograma:

¢ 7 de marzo de 2016: envio de propuestas a colloque.medias@colloquemedias2017.org

* 15 de mayo de 2016: respuesta a los autores
*  Octubre de 2016: apertura de las inscripciones
* 30 de noviembre de 2016: envio del texto completo por parte de los autores

¢ 18 al 20 de enero de 2017: desarrollo del coloquio

Conferencistas confirmados:

Wander EMEDIATO (Universidade Federal de Minas Gerais)
Aline HELG (Université de Geneve)

Jairo LUGO-OCANDO (University of Leeds)

Sophie MOIRAND (Sorbonne nouvelle — Paris 3 — Syled-Cediscor)

Neyla Graciela PARDO ABRIL (Universidad Nacional de Colombia)
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Comité organizador:
Morgan DONOT (CREDA — Paris 3 — Sorbonne nouvelle)
Ailin NAcuccHIO (EHESS)
Claudio RAMIREZ (Université Catholique de Louvain — K.U. Leuven)
Eglantine SAMOUTH (Université de la Réunion, DIRE/CEDITEC)
Yeny SERRANO (Université de Strasbourg — LISEC)
Con la colaboraciéon de un grupo de estudiantes de comunicacion del IUT Robert Schuman:

Thibaut MENUGE, Mannel OUARTI, Michaél Wiss, khedidja ZEROUALI, Maximilein SZREDNICKI

Comité cientifico:

Clémentine BERJIAUD (Université Paris 1 Panthéon-Sorbonne)
Henri BOYER (Université Paul-Valéry Montpellier - Laboratoire DIPRALANG (EA 739)
Emmanuelle CHEVRY (Université de Strasbourg — LISEC)

Morgan DoONOT (CREDA — Paris 3 — Sorbonne nouvelle)

Wander EMEDIATO (Universidade Federal de Minas Gerais)

Erika GUEVARA (Université Paris 8)

Aline HELG (Université de Geneve)

Jairo LUGO-OCANDO (University of Leeds)

Myriam HERNANDEZ (Université Lille 3 — CEDITEC)

Sophie KENNEL (Université de Strasbourg — LISEC)

Alice KRIEG-PLANQUE (Université Paris-Est Créteil — CEDITEC)
Jean-Marc LEBLANC (Université Paris-Est Créteil — CEDITEC)
Dominique MAINGUENEAU (Université Paris Sorbonne — STIH)
Sophie MOIRAND (Université Sorbonne nouvelle — Paris Cité — EA CLESTHIA-CEDISCOR)
Ailin NAcuccHIO (EHESS)

Neyla Graciela PARDO ABRIL (Universidad Nacional de Colombia)
Ricardo PENAFIEL (Université du Québec a Montréal)

Carlos PiovezANI (Universidade Federal de Sao Carlos)

Claudio RAMIREZ (Université Catholique de Louvain — K.U. Leuven)
Dario RODRIGUEZ (CREDA — Paris 3 — Sorbonne nouvelle)

Eglantine SAMOUTH (Université de la Réunion, DIRE/CEDITEC)
Pablo SEGovIA (Universidad de Playa Ancha)

Yeny SERRANO (Université de Strasbourg —LISEC)

Philippe VIALLON (Université de Strasbourg — LISEC)

Instituciones asociadas:
* Asociacion ADAL (Analisis de discursos de América Latina): http://adalassociation.org

e |UT Robert Schuman
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* Departamento de Informacion y Comunicacion — IUT Robert Schuman
¢ (Catedra UNESCO sobre practicas periodisticas y mediaticas
* LISEC (Laboratorio interuniversitario de Ciencias de la Educacién y de la Comunicacion):

www.lisec-recherche.eu

* CEDITEC (Centre d’étude des discours, images, textes, écrits, communication)
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